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Geltungsbereich; ausschlieBliche und kiinftige Geltung

Die nachfolgenden Geschéftsbedingungen gelten fiir Bestellungen iiber die Schaltung einer oder mehrerer
Anzeigen oder sonstiger Werbemittel, z.B. Beilagen, Einhefter oder von Sonderwerbeformen (nachfolgend
gemeinsam als , Anzeige” bezeichnet) durch den Kunden bei der Vogel Business Media GmbH & Co. KG
(nachfolgend ,Verlag” genannt) in den von ihr verlegten Zeitschriften. Sie gelten entsprechend fiir even-
tuelle Arbeitsleistungen im Zu hang mit der Schaltung der Anzeige (z.B. Neugestaltung, Entwiirfe,
Anderungsarbeiten).

Anderslautende Geschaftsbedingungen des Auftraggebers haben keine Giiltigkeit, auch wenn der Verlag im
Einzelfall nicht widerspricht.

Die AGB gelten in der vorliegenden Fassung auch fiir alle kiinftigen Anzeigenauftréige, unabhéngig davon,
ob darauf im Rahmen des Einzelauftrags noch einmal hingewiesen wird. Uber Anderungen an den AGB wird
der Vertragspartner unverziiglich informiert (z.B. auf der Rechnung). Die gednderten AGB gelten ab Kenntnis
fiir die nachste Bestellung des Auftraggebers.

Auftragsabschluss; Vertragspartner

Die Bestellungen des Auftraggebers erfolgen jeweils auf Grundlage der zum Zeitpunkt der Auftragserteilung
giiltigen Anzeigen-Preisliste. Uber diese kann sich der Auftraggeber direkt beim Verlag oder im Internet
unter www.vogel-media.de erkundigen.

Der Verlag behélt sich vor, noch nicht bestétigte Anzeigenauftrdge binnen 14 Tagen seit Auftragseingang
abzulehnen. Im Ubrigen bleibt der Verlag berechtigt, einzelne Anzeigeninhalte gem. Ziffer 4 abzulehnen.
Anzeigen, die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten (Verbundwerbung), bediirfen in jedem Einzelfall der
vorherigen schriftlichen Annahmeerklarung von Verlag und berechtigen den Verlag zur Erhebung eines
Verbundzuschlages. Vertragspartner ist der Auftraggeber, der gegeniiber Verlag fiir das Verhalten der
Dritten sowie die Kosten der Anzeige einsteht.

Bei Agenturbuchungen kommt der Vertrag im Zweifel mit der Werbeagentur selbst zustande. Soll dage-
gen der Werbungstreibende direkt Auftraggeber werden, muss dieser von der Werbeagentur namentlich
benannt werden. Der Verlag ist berechtigt, von der Werbeagentur einen Beleg der Beauftragung durch den
Werbetreibenden sowie einen Gewerbenachweis zu verlangen.

Bereitstellung der Druckunterlagen; Probeabziige; sonstige Arbeiten; Aufbewahrung von Druckunterlagen
Fiir die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit der Druckunterlagen oder anderer
Werbemittel (nachfolgend gemeinsam ,,Druckunterlage”) ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Bei
der Anlieferung von digitalen Druckunterlagen ist der Auftraggeber verpflichtet, ordnungsgemaRe Dateien
rechtzeitig vor Schaltungsbeginn zu liefern. ,OrdnungsgemaR” ist eine Datei, die den in den jeweils aktuellen
Media Daten oder sonst durch den Verlag ihm mitgeteilten technischen Vorgaben entspricht. ,Rechtzeitig”
ist die Lieferung, wenn die ordnungsgemaRe Druckunterlage zum in den jeweils aktuellen Media Daten oder
sonst durch den Verlag mitgeteilten spétesten Liefertermin beim Verlag eingeht.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch des Auftraggebers geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Sendet der Auftraggeber den ihm recht-
zeitig libermittelten Probeabzug nicht fristgemaR zuriick, so gilt die Genehmigung zum Abdruck als erteilt.
Kosten fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende (z.B. bei erforderlichen Anderungen auf-
grund nicht fristgerechter oder nicht ordnungsgeméBer Lieferung) Erstellung oder Anderungen an
den Druckunterlagen hat der Auftraggeber zu tragen. Es gilt die zum Zeitpunkt der Erstellungs- oder
Anderungsarbeiten aktuelle Preisliste des Verlags.

Der Verlag liefert auf Wunsch nach Erscheinen der Anzeige einen Beleg. Eine vollstdndige Belegnummer
wird geliefert, sofern Art und Umfang des Anzeigenauftrags dies rechtfertigen. Kann ein Beleg nicht mehr
beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine Aufnahmebescheinigung des Verlags.

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber auf dessen Kosten zuriick-
gesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei Monate nach Auftragserfiillung.
Danach ist der Verlag berechtigt, die Unterlagen zu vernichten.
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Ablehnungsbefugnis des Verlags

Bei Anzeigenabschliissen behélt sich der Verlag die Annahme oder Ablehnung einzelner Anzeigen vor.
Er kann die Annahme oder Ablehnung auf die Anwendung einheitlicher Grundsdtze wegen des Inhalts,
der Herkunft oder der technischen Form der Anzeige stiitzen. Auch bei Anzeigenauftréagen, die von
Verlagsvertretern oder von sonstigen Annahmestellen vorgenommen werden, steht dem Verlag das Recht
der Ablehnung nach dieser Ziffer zu. Der Verlag wird den Auftraggeber unverziiglich von der Ablehnung
unterrichten.

Soweit die Ablehnung auf vom Auftraggeber zu vertretenden Griinden beruht, bleibt seine Zahlungsver-
pflichtung unberiihrt. In jedem Fall ist der Auftraggeber berechtigt, ein Ersatzmotiv zu schalten. Macht ein
Auftraggeber, der die Ablehnung nicht zu vertreten hat, von dieser Méglichkeit Gebrauch, bleibt es ebenfalls
bei der Zahlungsverpflichtung.

Platzierung der Werbung; Kennzeichnung

Die Anzeige wird im ndchst erreichbaren Heft geschaltet, falls nichts anderes vereinbart ist.

Sind im Voraus mehrere Anzeigen in Auftrag gegeben, sind diese im Zweifel innerhalb eines Jahres nach
Vertragsabschluss durchzufiihren. Die Verdffentlichung der Anzeigen erfolgt im Zweifel gleichmaRig auf die
Abnahmezeit verteilt.

Der Verlag behilt sich ausdriicklich redaktionell bedingte Anderungen an der inneren Einteilung,
der Ausstattung, dem Titel oder dem Umfang der jeweiligen Zeitschrift sowie dadurch erforderliche
Verschiebungen von Erscheinungsdaten vor.

Der Verlag wird die Platzierung der Anzeige unter groBtmdglicher Beriicksichtigung der Wiinsche des
Auftraggebers vornehmen. Soweit nichts anderes vereinbart ist, hat der Auftraggeber keinen Anspruch
auf eine bestimmte Platzierung oder den Ausschluss von Werbung fiir Waren oder Dienstleistungen eines
Konkurrenten des Auftraggebers.

Der Verlag ist berechtigt nach eigenem Ermessen Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht klar als
solche erkennbar sind, deutlich von sonstigen Inhalten zu trennen, z.B. durch Ausweis als , Anzeige”.
Chiffreanzeigen

. Zuschriften auf Chiffreanzeigen sind vom Auftraggeber am Sitz des Verlags abzuholen. Sofern der

Auftraggeber stattdessen eine Ubersendung der Zuschriften wiinscht, geschieht dies auf Kosten und
Gefahr des Auftraggebers per Post an die vom Auftraggeber angegebene Adresse. Beim Verlag eingehen-
de Einschreibebriefe und/oder Eilbriefe werden ebenfalls auf dem normalen Postweg an den Auftraggeber
weitergeleitet, es sei denn, der Auftraggeber wiinscht etwas anderes.

Zuschriften, welche im Falle des Versands aus nicht vom Verlag zu vertretenden Griinden nicht an die vom
Auftraggeber angegebene Adresse des Auftraggebers zugestellt werden kénnen, bewahrt der Verlag vier
Wochen zur Abholung auf. Danach ist er berechtigt, nicht abgeholte Zuschriften zu vernichten.

Vergiitung; Preisénderungen; Rabattierung

Die zwischen Verlag und dem Auftraggeber geltende Vergiitung ergibt sich aus der Auftragsbestatigung.
Fehlt eine schriftliche Auftragshestétigung oder ist der Auftragsbestétigung keine Vergiitung zu entnehmen,
so gilt die bei Auftragserteilung giiltige Preisliste.

Eine Anderung der Preise ist jederzeit moglich. Fiir von Verlag bereits bestitigte Auftrige sind
Preisénderungen jedoch nur wirksam, wenn sie mindestens mit einem Monat Vorlauf angekiindigt wur-
den. In diesem Fall steht dem Auftraggeber ein Kiindigungsrecht zu, das innerhalb von 14 Werktagen seit
Bekanntgabe der Preiserhdhung schriftlich auszuiiben ist. Eine Rabattnachbelastung gem. Ziffer 7.7 erfolgt
in diesem Fall nicht. Weitergehende Anspriiche des Auftraggebers sind ausgeschlossen. Erfolgt keine
Kiindigung, gilt die Preiser-héhung auch fiir bestehende Auftrége als genehmigt.

Soweit nicht Vorauszahlung vereinbart ist, sind Rechnungen innerhalb der in der Preisliste angegebenen
Frist zu zahlen, sonst binnen 30 Tagen ab Rechnungsdatum. Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung wer-
den nach der Preisliste gewéhrt.
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74 Lasst der Auftraggeber unberechtigterweise Wechsel oder Schecks zu Protest gehen oder wird ein Antrag
auf Eréffnung eines Insolvenzverfahrens iiber das Vermdgen des Auftraggebers gestellt, kann der Verlag
die weitere Ausfiihrung des laufenden Anzeigenauftrags bis zur Bezahlung zuriickstellen, es sei denn der
Auftraggeber leistet Sicherheit.

75 Rabatte werden nicht gewéhrt fiir Unternehmen, deren Geschéftszweck unter anderem darin besteht,
fiir verschiedene Werbungstreibende Anzeigenauftrége zu erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu
beanspruchen.

76 Fiir konzernverbundene Unternehmen kann eine gemeinsame Rabattierung erst ab dem Zeitpunkt des
schriftlichen Nachweises beansprucht werden. Konzernverbundene Unternehmen im Sinne dieser
Bestimmung sind Unternehmen, zwischen denen eine kapitalmaRige Beteiligung von mehr als 50 Prozent
besteht.

7.7 Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachldsse werden nur fiir die innerhalb eines Jahres erschei-
nenden Anzeigen gewdhrt. Die Frist beginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige, wenn nicht bei
Vertragsabschluss ein anderer Beginn schriftlich vereinbart worden ist. Wird die Ein-Jahres-Frist nicht
eingehalten, so ist der Auftraggeber verpflichtet, dem Verlag den Differenzbetrag zwischen dem vertraglich
unter Beachtung des festgelegten Gesamtvolumens gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme ent-
sprechenden Rabatt zu erstatten (Rabatt-Nachbelastung).

8. Haftungsfreistellung durch den Auftraggeber

8.1 Der Auftraggeber ist allein fiir die RechtméRigkeit des Inhalts seiner Anzeige verantwortlich. Den Verlag
trifft keine Pflicht zur rechtlichen Uberpriifung der Anzeige.

8.2 Der Auftraggeber steht inshesondere dafiir ein, dass die von ihm iibermittelte Anzeige nicht gegen geltende
Gesetze verstoRt (z.B. den geltenden Strafgesetzen, den Vorschriften zum Schutze der Jugend sowie des
Rechts des unlauteren Wettbewerbs) oder die Rechte Dritter (z.B. Markenrechte, Personlichkeitsrechte,
Urheberrechte) verletzt. Die Anzeige darf inshesondere auch keine verleumderischen, kreditschédi-
genden, pornographischen, gewalt- oder kriegsverherrlichende Inhalte haben. Soweit in der Anzeige
Ansprechpartner benannt sind, versichert der Auftraggeber das Vorliegen der Einwilligung jeder namentlich
benannten natiirlichen Person.

8.3 Sollte der Verlag aufgrund eines schuldhaften Verhaltens des Auftraggebers, insbesondere aufgrund einer
schuldhaften Verletzung der oben genannten Verpflichtungen, von einem Dritten, einem Gericht oder einer
Behdrde in Anspruch genommen werden, verpflichtet sich der Auftraggeber den Verlag soweit rechtlich
mdglich von etwaigen Anspriichen freizustellen und die Kosten der Rechtsverteidigung zu iibernehmen. Der
Verlag wird den Auftraggeber unverziiglich tiber die Geltendmachung entsprechender Anspriiche informie-
ren. Der Auftraggeber wird den Verlag bei der Abwehr dieser Anspriiche bestméglich unterstiitzen. Kommt
der Auftraggeber dieser Verpflichtung nicht binnen einer vom Verlag zu setzenden angemessenen Frist
nach, ist der Verlag berechtigt, den Angriff des Dritten unter Beriicksichtigung der sich fiir den Verlag dar-
stellenden Sach- und Rechtslage nach eigenem sachgeméBem Ermessen zu erledigen. Die Kosten dieser
Erledigung werden von dem Auftraggeber getragen, und zwar auch fiir den Fall, dass sich die Erledigung
nachtréglich aufgrund vom Auftraggeber nicht erteilter Informationen als nachteilig herausstellt.

. Méngelgewahrleistung; Riigepflicht

9.1 Der Verlag gewdhrleistet die nach MaBgabe der vertraglichen Vereinbarung (insbes. Auftragsbestatigung,
Druckvorgaben in den Media Daten) iibliche Beschaffenheit und Verdffentlichung der Anzeige unter
Beachtung der von dem Auftraggeber {ibermittelten Daten.

9.2 Entspricht die Verdffentlichung einer Anzeige aufgrund eines von Verlag zu vertretenden Umstandes nicht
im Wesentlichen der geschuldeten Beschaffenheit, hat der Auftraggeber Anspruch auf eine unverziigliche
Ersatzschaltung in einem vergleichbaren Umfeld.
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9.3 Verweigert Verlag die Ersatzschaltung ernsthaft und endgiiltig oder ist die Ersatzschaltung ebenfalls mangel-
haft im Sinne von Ziffer 9.2, hat der Auftraggeber ein Recht auf Riickgangigmachung des betroffenen (Teil-)
Auftrages oder Zahlungsminderung in dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde.

94 Der Auftraggeber hat die Anzeige nach dem Ersterscheinungstermin unverziiglich zu priifen und etwaige
Méngel zu riigen (Riigepflicht). Bei verdeckten Mangeln ist die Riige unverziiglich nach Entdeckung des
Mangels zu machen.

9.5 Offene Méngel sind innerhalb von fiinf Werktagen nach Ersterscheinen der Anzeige, verdeckte Mangel
innerhalb derselben Frist nach Entdeckung schriftlich zu riigen.

9.6 Gewahrleistungsanspriiche verjahren innerhalb von 12 Monaten.

10. Abtretung; Aufrechnung; Zuriickbehaltung

10.1 Die Abtretung der Anspriiche aus dem Anzeigenauftrag durch den Auftraggeber bedarf der vorherigen
schriftlichen Zustimmung durch Verlag.

10.2 Der Auftraggeber kann gegeniiber Anspriichen von Verlag nur dann aufrechnen, wenn die Forderung des
Auftraggebers unbestritten oder rechtskraftig festgestellt ist. Ein Zuriickbehaltungsrecht kann nur dann gel-
tend gemacht werden, wenn der Zahlungsanspruch von Verlag und der Gegenanspruch des Auftraggebers
auf demselben Vertragsverhéltnis beruhen.

1. Haftung des Verlag

11.1 Der Verlag haftet fiir Schaden des Auftraggebers, die der Verlag, seine gesetzlichen Vertreter, leitenden
Angestellten oder Erfiillungsgehilfen vorséatzlich oder grob fahrléssig herbeigefiihrt haben.

11.2 Unabhéngig vom Verschuldensgrad haftet der Verlag fiir Schéden, die dadurch entstanden sind, dass die
in Ziffer 11.1 Genannten eine Pflicht verletzt haben, die fiir die Erreichung des Vertragszwecks von wesent-
licher Bedeutung ist (sog. Kardinalpflicht) sowie im Falle einer arglistigen Tauschung. In gleicher Weise
haftet der Verlag unabhéngig vom Verschuldensgrad, sofern der Schaden auf einer Verletzung einer vom
Verlag tibernommenen Garantie oder auf einem nicht fahrldssigen Organisationsverschulden beruht.

11.3 Vondemvorstehenden Haftungsausschluss unberiihrt bleiben Schadensersatzanspriiche des Auftraggebers
aus der Verletzung des Lebens, des Korpers oder der Gesundheit, die auf einer Pflichtverletzung des Verlags
oder des in Ziffer 11.1 genannten Personenkreises beruhen.

11.4 In anderen als den in Ziffer 11.1 bis 11.3 genannten Féllen ist die Haftung des Verlags — unabhéngig vom
Rechtsgrund — ausgeschlossen. Schadensersatzanspriiche gegen den Verlag verjghren nach Ablauf von
12 Monaten seit ihrer Entstehung, es sei denn, sie basieren auf einer unerlaubten oder vorsatzlichen
Handlung.

11.5 Die Schadensersatzanspriiche sind auf den vorhersehbaren, vertragstypischen Schaden begrenzt und
betragen im Falle des Verzugs 5% des Auftragswertes.

12. Hthere Gewalt
Durch héhere Gewalt, Streik, rechtmaRiger Aussperrung oder eine unvorhersehbare Betriebsstérung
begriindete zeitweilige Unterbrechung der Anzeigenverdffentlichung entbindet nicht vom Anzeigenauftrag.
In solchen Fillen verléngert sich die Abnahmezeit entsprechend. Ein Riicktrittsrecht aufgrund dieses
Ereignisses besteht nur bei einem endgiiltigen Leistungshinderns, sonst nach Ablauf von drei Monaten. Der
Kunde ist berechtigt, wahrend der Unterbrechung etwaige Zahlungen auszusetzen, bereits in Vorleistung
erbrachte Zahlungen werden soweit gesetzlich geschuldet im Rahmen einer etwaigen Riickabwicklung
erstattet. Die Forderung von Schadensersatz ist im Ubrigen ausgeschlossen.

13. Erfiillungsort; anwendbares Recht

13.1 AusschlieRlicher Gerichtsstand und Erfiillungsort ist am Sitz des Verlags, wenn der Auftraggeber Kaufmann ist.

13.2 Dieser Vertrag unterliegt ausschlieRlich dem Recht der Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluss des
UN-Kaufrechts. Stand: Januar 2009
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Geltungsbereich, ausschlieBliche Geltung

Die nachfolgenden Geschéftsbedingungen gelten fiir die von der Vogel Business Media GmbH & Co.
KG (nachfolgend ,Vogel” genannt) fiir den Auftraggeber durchgefiihrten , WerbemaRnahmen”.

Anderslautende Geschéftshedingungen des Auftraggebers haben keine Giiltigkeit, auch wenn
Vogel im Einzelfall nicht widerspricht.

WerbemaRBnahmen; Kennzeichnung

. .WerbemaRnahmen” im Sinne dieser Allgemeinen Geschaftsbedingungen sind alle bei Vogel

buchbaren ,Werbemittel” und sonstige im Rahmen der Werbung buchbaren Dienstleistungen von
Vogel (z.B. Unterstiitzung bei der Erstellung von Werbemitteln, Ubersetzungen, Durchfiihrung von
Werbekampagnen).

.Werbemittel” sind Angebote, welche aus Bild- und/oder Text- und/oder Tonfolgen- und/oder
Bewegtbildern und/oder aus einer sensitiven Flache bestehen, die bei Anklicken mit einer vom
Auftraggeber angegebenen Webadresse verbunden wird (z.B. Link). Dies kann neben klassischer
Banner-Werbung insbesondere auch Produkt- und Firmeneintrdge, Sponsoring oder E-Mail-
Kampagnen umfassen. Ferner umfasst sind sog. ,Download-Angebote” des Auftraggebers wie
Webcasts, Webvideo, Whitepaper oder sonstige Download- oder Streaming-Angebote welche von
Vogel bereitgehalten werden. ,Whitepaper” sind vom Auftraggeber erstellte Fachinformationen zu
bestimmten Themen, die auch Produkt- und Firmeninformationen enthalten kdnnen.

Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht klar als solche erkennbar sind, werden von Vogel
nach eigenem Ermessen deutlich von den sonstigen Inhalten getrennt, z.B. durch Ausweis als
.Anzeige”.

In Bezug auf Werbemittel im Download-Angebot besteht keine Verpflichtung von Vogel zur
Kennzeichnung gemaR Ziffer 2.3. Diese ist verantwortlich vom Auftraggeber zu veranlassen, soweit
erforderlich. Er verpflichtet sich ferner, das Download-Angebot mit seinem Firmennamen zu kenn-
zeichnen und diese Angaben aktuell halten. Im Ubrigen gilt Ziffer 5.6.

Auftragsabschluss

. Ein Vertrag iiber WerbemaBnahmen kommt durch schriftliche Bestétigung von Vogel oder durch

Erbringung der Werbeleistung zustande. Der Auftrag gilt als abgelehnt, wenn er nicht innerhalb
von zwei Wochen bestétigt oder erbracht wird. Miindliche oder fernmiindliche Erklarungen sind
rechtlich unverbindlich und bediirfen zu ihrer Wirksamkeit einer schriftlichen Bestatigung.

Bei Agenturbuchungen kommt der Vertrag im Zweifel mit der Werbeagentur selbst zustande. Soll
ein Werbungstreibender Auftraggeber werden, muss dieser von der Werbeagentur namentlich
benannt werden. Vogel ist berechtigt, von der Werbeagentur einen Beleg der Beauftragung durch
den Werbetreibenden sowie einen Gewerbenachweis zu verlangen.

Bereitstellung des Werbemittels durch den Auftraggeber

. Soweit die Werbemittel von Vogel einzustellen sind, wird der Auftraggeber Vogel das Werbemittel

bis spatestens fiinf Werktage vor dem vereinbarten Ersterscheinungstermin zur Verfiigung stellen.
Die Datenanlieferung erfolgt unter Beachtung der jeweils aktuellen , Technischen Anforderungen”
von Vogel. Sollte aufgrund der verspéteten oder nicht den , Technischen Anforderungen” von Vogel
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entsprechenden Anlieferung eine ordnungsgeméRe und termingerechte Verdffentlichung des
Werbemittels durch Vogel nicht maglich sein, bleibt die Zahlungsverpflichtung des Auftraggebers
hiervon unberiihrt.

Der Auftraggeber trégt das Risiko der termingerechten Ubermittiung von Werbemitteln.

Soweit der Auftraggeber selbst berechtigt ist, die Werbemittel einzustellen, erhélt er von Vogel
hierzu ein Passwort. Der Auftraggeber ist verpflichtet, dieses Passwort geheim zu halten. Vogel
ist berechtigt, dem Auftraggeber technische Vorgaben fiir die einzustellenden Werbemittel zu
machen. Dariiber hinaus kann Vogel den Einsatz bestimmter Techniken verbieten, inshesondere
soweit dadurch die Server von Vogel iiberméRBig belastet werden oder sonst die Funktionalitat der
Webseiten von Vogel beeintrachtigt werden.

Der Auftraggeber ist berechtigt, mit sog. deeplinks auf seine Website zu verweisen soweit sich
dabei ein neues Browserfenster offnet. Der Einsatz sonstiger technischer Mittel, welche den Nutzer
von der Seite weglenken oder Daten iiber ihn sammeln, ist unzuldssig, inshesondere bediirfen die
Verwendung Pop-ups, das Abfordern von Angaben von Nutzerdaten sowie das Setzen von Cookies
der vorherigen schriftlichen Genehmigung durch Vogel.

Pflichten des Auftraggebers; Haftungsfreistellung

. Der Auftraggeber wird durch Einsatz geeigneter und auf den neuesten Stand der Technik beru-

henden Schutzprogrammen sicherstellen, dass die iibermittelten oder von ihm eingestellten
Werbemittel frei von schadlichem Code, wie z.B. Viren, Trojanern, sind.

DerAuftraggeberstehtdafiirein, dass die vonihmiibermittelten oder eingestellten\WerbemaRnahmen
nicht gegen geltende Gesetze verstoBen (z.B. den geltenden Strafgesetzen, den Vorschriften zum
Schutz der Jugend sowie des Rechts des unlauteren Wettbewerbs) oder die Rechte Dritter (z.B.
Markenrechte, Persdnlichkeitsrechte, Urheberrechte) verletzen. Die WerbemaBnahmen diirfen
insbesondere auch keine verleumderischen, Kreditschadigenden, pornographischen, gewalt- oder
Kriegsverherrlichende Inhalte haben. Soweit in dem Werbemittel Ansprechpartner benannt sind,
versichert der Auftraggeber das Vorliegen der Einwilligung jeder namentlich benannten natiirlichen
Person.

Soweit der Auftraggeber Leads erwirbt, verpflichtet er sich diese nur fiir eigene Zwecke der
Werbung, Markt- oder Meinungsforschung zu verwenden und nicht an Dritte weiterzugeben oder
fiir Zwecke Dritter zu verwenden. Soweit der Auftraggeber gegen diese Verpflichtung schuldhaft
verstoRt, ist er verpflichtet, Vogel fiir jeden Einzelfall eine von Vogel festzusetzende, angemessene
Vertragsstrafe zu zahlen, die dem Grunde und der Hohe nach von einem zusténdigen Gericht (Ziffer
14.1.) iberpriift werden kann.

Der Auftraggeber verpflichtet sich zur Einhaltung der geltenden datenschutzrechtlichen
Bestimmungen. Er wird den Widerruf einer Einwilligung eines Nutzers respektieren und nach
Mitteilung dessen Daten sofort sperren.

Der Auftraggeber versichert, dass er in Bezug auf alle Urheber der Werbemittel die erforderlichen
Rechte eingeholt hat, die ihm die Rechteeinrdumungen gemaR Ziffer 9.1. und 9.2. an Vogel ermagli-
chen. Gleiches gilt fiir eventuell erforderliche Vereinbarungen mit Verwertungsgesellschaften (insb.
der GEMA). Er iibernimmt die von diesen Verwertungsgesellschaften geltend gemachten Betréage.

Vogel trifft keine Pflicht zur Uberpriifung der WerbemaRnahmen des Auftraggebers.
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5.7.

o

6.2.

6.3.

6.4.

~

Sollte Vogel aufgrund eines schuldhaften Verhaltens des Auftraggebers, insbesondere auf-
grund einer schuldhaften Verletzung der oben genannten Verpflichtungen, von einem Dritten,
einem Gericht oder einer Behdrde in Anspruch genommen werden, verpflichtet sich der
Auftraggeber Vogel soweit rechtlich méglich von etwaigen Anspriichen freizustellen und die
Kosten der Rechtsverteidigung zu iibernehmen. Vogel wird den Auftraggeber unverziiglich iiber
die Geltendmachung entsprechender Anspriiche informieren. Der Auftraggeber wird Vogel bei der
Abwehr dieser Anspriiche bestmdglich unterstiitzen Kommt der Auftraggeber dieser Verpflichtung
nicht binnen von Vogel zu setzender angemessener Frist nach, ist Vogel berechtigt, den Angriff
des Dritten unter Beriicksichtigung der sich fiir Vogel darstellenden Sach- und Rechtslage nach
eigenem sachgemdlem Ermessen zu erledigen. Die Kosten dieser Erledigung werden von dem
Auftraggeber getragen, und zwar auch fiir den Fall, dass sich die Erledigung nachtréglich aufgrund
vom Auftraggeber nicht erteilter Informationen als nachteilig herausstellt.

Ablehnungsbefugnis; Unterbrechung der WerbemaBBnahme

. Vogel kann einzelne WerbemalRnahmen ablehnen, wenn diese gegen geltende Gesetze oder geltende

Rechtsprechung, behérdliche oder gerichtliche Anordnungen oder gegen eine von Vogel abgegebene
Unterlassungserklarung verstoRen oder Rechte Dritter verletzen oder die Verdffentlichung wegen des
Inhalts, der Herkunft oder aus technischen Griinden fiir Vogel unzumutbar ist.

Vogel ist berechtigt, die Durchfiihrung von WerbemaBnahmen (voriibergehend) zu unterbrechen,
sofern der begriindete Verdacht besteht, dass die Voraussetzungen gemal Ziffer 6.1. erfillt
sind, und zwar insbesondere fiir den Fall, dass ein Dritter eine nicht offensichtlich unbegriindete
Verletzung seiner Rechte geltend macht, eine Abmahnung bereits in einem dhnlichen Fall erfolgt
ist oder im Falle der Aufnahme von Ermittlungen staatlicher Behdrden. Gleiches gilt fiir den Fall,
dass der Auftraggeber nachtraglich Anderungen der Inhalte des Werbemittels vornimmt, die
zu einem VerstoR gemal Ziffer 6.1. fiihren. Vogel wird den Auftraggeber {iber eine derartige
Unterbrechung unverziiglich unterrichten und ihm die Mdglichkeit einrdumen, die RechtmaBigkeit
der Werbemalnahme darzulegen und gegebenenfalls zu beweisen.

Ebenso kann der Auftraggeber die Unterbrechung oder Entfernung der WerbemaBnahme von Vogel
verlangen, wenn er von einem Dritten wegen einer Rechtsverletzung in Anspruch genommen wird.
Soweit der Auftraggeber die WerbemaRnahme selbst entfernen oder offline stellen kann, ist er in
diesem Fall selbst zur Entfernung oder Sperrung verpflichtet.

Fiir den Fall der Ablehnung oder Unterbrechung von WerbemaRnahmen nach MaRgabe der
Vorziffern ist von dem Auftraggeber dennoch die vereinbarte Vergiitung zu zahlen, es sei denn,
Vogel konnte den vorgesehenen Werbeplatz anderweitig vergeben. Bei einer Unterbrechung
gem. Ziffer 6.1. oder 6.2. besteht eine Zahlungspflicht nicht, sofern der Auftraggeber nachweisen
kann, dass der Inhalt des Werbemittels rechtm&Rig war und somit Griinde fiir die Ablehnung bzw.
Unterbrechung auf Veranlassung von Vogel nicht bestanden.

Riigepflicht

. Der Auftraggeber wird die WerbemaBnahme nach dem Ersterscheinungstermin unverziiglich prii-

fen und etwaige Méngel riigen (Riigepflicht). Bei verdeckten Méngeln ist die Anzeige unverziiglich
nach ihrer Entdeckung zu machen.

. Offene Méangel sind innerhalb von fiinf Werktagen nach Ersterscheinung, verdeckte Méngel inner-

halb derselben Frist nach Entdeckung schriftlich zu riigen.
Platzierung der Werbung; Leads; Laufzeit; Verfiigbarkeit
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Vogel wird die Platzierung von Werbemitteln im Rahmen der jeweils gebuchten WerbemaRnahme
unter groRtméglicher Beriicksichtigung der Wiinsche des Auftraggebers vornehmen. Soweit nichts
anderes vereinbart ist, hat der Auftraggeber keinen Anspruch auf eine bestimmte Platzierung
oder den Ausschluss von Werbung fiir Waren oder Dienstleistungen eines Konkurrenten des
Auftraggebers.

Vogel wird die Download-Angebote sowie die Firmen- und Produkteintrdge gemeinsam mit den
Informationen von anderen Kunden in eine Datenbank einstellen und auf den vom Auftraggeber
gebuchten Kanélen zum Abruf durch Nutzer bereithalten. Dabei ist es das Interesse beider Parteien,
das die Download-Angebote mdglichst umfassend vermarktet werden sollen, weshalb Vogel in
Bezug auf Download-Angebote zur Content-Syndication gem. Ziffer 9.2. berechtigt, aber nicht
verpflichtet ist. Mehrkosten entstehen durch die Content-Syndication fiir den Auftraggeber nicht,
es sei denn, etwas Abweichendes ist vereinbart.

Bei einem Auftrag iiber die Schaltung mehrerer Werbemittel (Rahmenvertrag) hat der Abruf der
einzelnen Werbemittel innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss zu erfolgen. In Bezug auf
den Preis gilt die zum Zeitpunkt der Schaltung giiltige Preisliste. Wird die Ein-Jahres-Frist nicht
eingehalten, so ist der Auftraggeber verpflichtet, Vogel den Differenzbetrag zwischen dem ver-
traglich unter Beachtung des festgelegten Gesamtvolumens gewéhrten und dem der tatsachlichen
Abnahme entsprechenden Rabatt zu erstatten (Rabatt-Nachbelastung).

Soweit der Auftraggeber eine bestimmte Anzahl von Pagelmpressions/Leads fiir eine WerbemaR-
nahme gebucht hat, weist Vogel darauf hin, dass diese Angaben zwangslaufig auf Erfahrungswerten
der Vergangenheit beruhen. Sollten die Pagelmpressions/Leads ausnahmsweise nicht erreicht
werden, wird der Schaltungszeitraum der WerbemaBBnahme bis zum Erreichen der gebuchten
Pagelmpressions/Leads verldngert. Ist die dabei vom Auftraggeber gebuchte Platzierung fiir die
verlangerte Werbezeit bereits an einen anderen Kunden vergeben, ist Vogel berechtigt unter ange-
messener Beriicksichtigung der Interessen des Auftraggebers auf eine vergleichbare Platzierung
auszuweichen. Systembedingt kann es beim Einsatz von 3rd-Party-Adservern zu Zahldifferenzen
kommen. Als Abrechnungsgrundlage gelten immer die Zahlen des Verlages (System DART)

Soweit der Auftraggeber Leads erhélt, werden diese nur im Rahmen des datenschutzrechtlich
Zuldssigen zur Verfiigung gestellt. Insbesondere ist dem Auftraggeber bekannt, dass der Nutzer
eine Einwilligung in werbliche MaRnahmen widerrufen kann. Der Auftraggeber ist verpflichtet,
einen solchen Widerruf zu respektieren oder eine Korrektur der Daten zu {ibernehmen. Der
Auftraggeber wird Vogel unverziiglich tiber eventuelle Beschwerden von Nutzern informieren.
Werbliche MaBnahmen aufgrund der Leads fiihrt der Auftraggeber auf eigene Gefahr durch.

Die Laufzeit der Werbemittel richtet sich zunachst nach den speziellen Bedingungen des gebuchten
Werbmittels, z.B. wie in den Mediadaten wiedergegeben, im Zweifelsfall gilt folgende Laufzeit:

bei einer Buchung nach Leads/Pagelmpressions nach dem Zeitraum bis die Anzahl der gebuchten
Leads/Pagelmpressions erreicht ist;

bei einer Buchung nach Zeit, nach dem gebuchten Zeitraum gem. Preisliste und zwar berechnet
ab dem Tag der Online-Stellung. Firmen- und Produkteintrdge oder Anbieterprofile kénnen nur
Jahresweise gebucht werden. Sie verldngern sich automatisch unter Beachtung der bei der
Erstauftragserteilung giiltigen Preisliste fiir jeweils ein weiteres Jahr, es sei denn Vogel oder der
Auftraggeberkiindigen miteiner Fristvon dreiMonaten zum Ende des (Erst-) Erscheinungszeitraumes.
Im Falle von Preiserhdhung gilt Ziffer 10.2. entsprechend;
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— bei einer Buchung von Download-Angeboten grundsétzlich auch nach der gebuchten Laufzeit.
Soweit Vogel die Download-Angebote zusétzlich im Rahmen der Content-Syndication gem. Ziffer
9.2. vermarktet, lduft dieses Download-Angebot spatestens mit Kiindigung durch den Auftraggeber
gem. Ziffer 9.3. ab.

8.8. Vogel gewdhrleistet eine Verfiigharkeit der Internet-Seiten und damit der Werbemittel von 95%
bezogen auf den Monat. Nicht in diese Zeit eingerechnet werden die fiir die Wartung des Systems
erforderliche Unterbrechungen im angemessenen Rahmen sowie eine Unterbrechung aufgrund
hoherer Gewalt oder nicht abwendbarer Ursachen. Die Verfiigbarkeit versteht sich als das
Verhéltnis von IST-Zeit (1Z) zu Soll-Zeit (SZ). Die Verfiigbarkeit (in %) berechnet sich danach wie folgt:
1Z/SZ * 100.

Rechteeinrdumung des Auftraggebers

. Der Auftraggeber (bertragt Vogel in Bezug auf alle Werbemittel die rdumlich unbegrenzten
Nutzungs- und Verwertungsrechte, die fiir die Durchfiihrung des Auftrags erforderlich sind. Von
dieser Rechteeinrdumung umfasst sind inshesondere die Rechte auf Vervielfaltigung, Verbreitung,
Sendung, Speicherung, sowie das Recht zur Einstellung in Datenbanken, das Bereithalten zum
Abruf und das Recht der 6ffentlichen Zugénglichmachung der Werbemittel.

9.2. In Bezug auf die Download-Angebote rdumt der Auftraggeber Vogel im Interesse einer umfassen-
den Vermarktung seiner Inhalte zusétzlich das Recht ein, die Inhalte an Dritte zur Bereithaltung im
Internet zu lizenzieren oder die Inhalte fiir weitere Angebotsformen (z.B. eBooks) zu verwenden
(sog. Content-Syndication).

9.3. Der Auftraggeber rdumt diese Rechte fiir die Dauer der Schaltung des Werbemittels ein. In Bezug
auf die Content-Syndication gem. Ziffer 9.2. sind die Rechte zeitlich unbegrenzt aber jederzeit mit
einer Frist von zwei Wochen kiindbar eingerdumt.

10. Vergiitung, Zahlungshedingungen, Verzug

10.1.Die zwischen Vogel und dem Auftraggeber geltende Vergiitung ergibt sich aus der
Auftragshestétigung. Fehlt eine schriftliche Auftragsbestatigung oder ist der Auftragsbestétigung
keine Vergiitung zu entnehmen, so gilt die bei Auftragserteilung giiltige Preisliste.

10.2.Eine Anderung der Preisliste ist jederzeit maglich. Fiir von Vogel bereits bestatigte Auftrage sind
Preisanderungen jedoch nur wirksam, wenn sie mindestens mit einem Monat Vorlauf ange-
kiindigt wurden. Ansonsten steht dem Auftraggeber ein Kiindigungsrecht zu, das innerhalb von
fiinf Werktagen seit Bekanntgabe der Preiserhohung schriftlich auszuiiben ist. Weitergehende
Anspriiche des Auftraggebers sind ausgeschlossen. Erfolgt keine Kiindigung, gilt die Preiserhdhung
auch fiir bestehende Auftrége als genehmigt.

10.3.Soweit nicht abweichend vereinbart, ist der von dem Auftraggeber zu zahlende Rechnungsbetrag
innerhalb von 30 Tagen zur Zahlung féllig. Bei Zahlungseingang innerhalb von 14 Tagen wird ein
Skonto von 2% des Rechnungsbetrages gewahrt. MaBgeblich fiir die Berechnung der Frist ist der
Ersterscheinungstag des Werbemittels.

10.4.Befindet sich der Auftraggeber in Verzug oder ldsst der Auftraggeber unberechtigterweise Wechsel
oder Schecks zu Protest gehen oder wird ein Antrag auf Erdffnung eines Insolvenzverfahrens iiber
das Vermdgen des Auftraggebers gestellt, kann Vogel die weitere Ausfiihrung laufender Auftrage
bis zur Bezahlung zuriickstellen, bereits veréffentlichte Werbemittel entfernen und fiir die restliche
Einstellung der Werbemittel Vorauszahlung verlangen.
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11. Abtretung, Aufrechnung

11.1.Die Abtretung der Anspriiche aus dem Werbeauftrag durch den Auftraggeber bedarf der vorheri-
gen schriftlichen Zustimmung durch Vogel.

11.2.Der Auftraggeber kann gegeniiber Anspriichen von Vogel nur dann aufrechnen, wenn die
Forderung des Auftraggebers unbestritten oder rechtskréftig festgestellt ist.

12. Maingelgewahrleistung durch Vogel

12.1.Vogel gewahrleistet die nach MaBgabe der in der Auftragsbestétigung und den ,Technischen
Anforderungen” {ibliche Beschaffenheit und Verdffentlichung des Werbemittels unter Beachtung
der von dem Auftraggeber iibermittelten Daten.

12.2.Entspricht die Verdffentlichung eines Werbemittels aufgrund eines von Vogel zu vertreten-
den Umstandes nicht der geschuldeten Beschaffenheit, hat der Auftraggeber Anspruch auf
Verlangerung des Verdffentlichungszeitraums oder eine unverziigliche Ersatzschaltung in einem
vergleichbaren Umfeld. Eine Verpflichtung von Vogel zur Verldngerung oder Ersatzschaltung
besteht jedoch nicht.

12.3.Ist die Verlangerung des Veroffentlichungszeitraums fiir den Auftraggeber unzumutbar oder schlagt
diese fehl, bzw. verweigert Vogel die Ersatzschaltung ernsthaft und endgiiltig, hat der Auftraggeber
ein Recht auf Riickgéngigmachung des betroffenen (Teil-)Auftrages oder Zahlungsminderung in
dem AusmalB, in dem der Zweck des Werbemittels beeintrachtigt wurde.

12.4.Gewahrleistungsanspriiche verjéhren innerhalb von 12 Monaten.

13. Haftung von Vogel

13.1.Vogel haftet nur fiir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit sowie bei Verletzung einer vertragswesent-
lichen Pflicht (Kardinalpflicht). Im Falle einer leicht fahrlassigen Verletzung einer Kardinalpflicht
ist die Haftung von Vogel auf bei Vertragsabschluss vorhersehbare, vertragstypische Schaden
beschrénkt. Bei leicht fahrldssiger Verletzung von Nebenpflichten, die keine Kardinalpflichten sind,
haftet Vogel nicht. Fiir die Félle der anfénglichen Unmdglichkeit haftet Vogel nur, wenn ihr das
Leistungshindernis bekannt war oder die Unkenntnis auf grober Fahrldssigkeit beruht, es sei denn,
es handelt sich dabei um eine Kardinalpflicht.

13.2.Die vorstehenden Haftungsausschliisse gelten nicht bei arglistigem Verschweigen von Méngeln
oder bei Ubernahme einer Beschaffenheitsgarantie, fiir die Haftung fiir Anspriiche aufgrund des
Produkthaftungsgesetzes sowie fiir Kérperschaden (Leben, Kdrper, Gesundheit).

13.3.Soweit die Haftung von Vogel ausgeschlossen oder beschrénkt ist, gilt dies auch fiir die personliche
Haftung ihrer Angestellten, Arbeitnehmer, Mitarbesiter, Vertreter und Erfiillungsgehilfen.

13.4.Mit Ausnahme von Anspriichen aus unerlaubter Handlung verjahren Schadensersatzanspriiche
des Auftraggebers fiir die nach dieser Ziffer die Haftung beschrénkt ist, in einem Jahr gerechnet ab
dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn.

14. Erfiillungsort, anwendbares Recht, Schriftform

14.1.AusschlieBlicher Gerichtsstand ist Wiirzburg.

14.2.Dieser Vertrag unterliegt ausschlieBlich dem Recht der Bundesrepublik Deutschland unter
Ausschluss des UN-Kaufrechts.

14.3.Anderungen und Ergénzungen dieser Vertragsbedingungen bediirfen zur Wirksamkeit der Schriftform.
Dies gilt auch fiir die Aufhebung oder Anderung dieser Schriftformklausel selbst. Soweit im Rahmen
dieser AGB von Schriftform die Rede ist, meint dies Textform im Sinne des § 126 b BGB.
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